Zadanie 3
Filary marki

Podaj przyktad identyfikacji wizualnej marki/
inicjatywy zawierajacej kilka elementéw wizualnych
(czcionka, znak/logo, kolor, zdjecie, grafiki)
Odpowiedz na pytania: jakie wyodrebniasz na tej
podstawie filary marki/ inicjatywy (podstawowe
komunikaty)? (3) Co marka chciata zakomunikowaé?
Co moze zostaé odczytane niezgodnie z intencjami

twotcow/tworczyn?

Ktére z opisanych elementéw mogg byc¢

najwiekszym wyzwaniem z perspektywy warstw
kultury (i jakich warstw) w przypadku przenoszenia

produktu na inne rynki? Wskaz przyktad.

WARSTWY KULTURY
obiektywne subiektywne
czynniki czynniki
nazwa aspiracje
jezyk emocje
pismo poczucie
symbole humoru
kolor oczekiwania
dzwiek uczucia

czynniki
kulturowe

spoteczne
ekonomiczne
duchowe
religijne
intelektualne
etyczne

Obraz

Tekst — krétki opis przyktadu.
Catos¢ —max. 1 strona a4
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